
.دکنیفکرعددبه

سارا هاشمی
وینکبنیانگذار ومدیرعامل

با
شاخص کلیدی عملکرد
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:من 
سارا هاشمی

مدیر عامل و بنیانگذار وینک
(تا به امروز1397از )

مدیر محصول اسنپ تریپ
1397

مدیر محصول کلیک یاب
1396

مدیرمحصول شیپور 
(1391–1396)
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؟؟میکنیدتبلیغاتچرا

تیدرفکهکمپینیآخرینبهثانیهچند

فکر کنید 

از این کمپین چی بوده ؟؟هدفتون

http://www.barayandbooks.ir/
http://www.barayandbooks.ir/


تبلیغاتتون
موفق

؟!بوده نیابوده

●KPIه چیزهاییه ؟چشما

قبل از تبلیغ چقدر بوده ؟●

بعد از تبلیغ چقدر شده ؟●

بشه ؟گیریاندازهبایدچرا●

بشه ؟گیریاندازهچه زمان هایی●

همون کمپین تبلیغاتی فکر کنید ؟بهثانیهچنددوبارهحالا
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:شیپور 

شیپور از هریک از این کمپین ها هدف
چیه ؟؟

هرکدون از این کمپین ها قراره رو چه 
KPI هایی در شیپور اثر بگذارد ؟
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:دائماً تمرین کنید 

هدف هرکدوم از این بیلبوردها رو برای 
.خودتون بنویسید

هایی قرار KPIمشخص کنید روی چه 
اثر بگذارند ؟
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جـــــــــــــایی برای خرید و فروش مُد

وینک چیه ؟
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"کمدتکونی"کمپین  اهداف

p2pلباسفروشوخریدتابوبردنبیناز
(ثبت آگهی)ترغیب افراد به فروش لباس هاشون 

افزایش تعداد آگهی: شاخص کلیدی عملکرد 

ماه یک ماه دو ماه سه

تعداد آگهی ثبت شده

http://www.barayandbooks.ir/
http://www.barayandbooks.ir/


"ینوینک منو بب"تبلیغاتاهداف

خریدارتعدادافزایش
(برای تعادل مرغ و تخم مرغ)

افزایش تعداد معاملات: شاخص کلیدی عملکرد 

ماه یک ماه دو ماه سه ماه چهار ماه پنجم ماه ششم

تعداد خرید و فروش
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تبلیغاتاهداف
"همه چیز از یک چشمک شروع شد"

امل کاربران داخلی تعافزایش
(برای افزایش فروش بدون صرف هزینه)

افزایش تصمیم به خرید: شاخص کلیدی عملکرد 

ماه یک ماه دو ماه سه ماه چهار

تصمیم به خرید
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 های تبلیغاتنیازمندی

محصول قابل قبول

اونهتبلیغبدمحصولیککردننابودراهبهترین

http://www.barayandbooks.ir/
http://www.barayandbooks.ir/


 های تبلیغاتنیازمندی

مطلقدیکتاتوری

ممنوعفرضیه
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 های تبلیغاتنیازمندی

.کابران خود باشیدروانشناس
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خیلی ممنون برای وقتی که گذاشتید

راه های ارتباطی با من

sara.hashemi@winkapp.ir

LinkedIn

https://www.linkedin.com/in/sarah-hashemi-2801468b
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